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Abgekartete Aphorismen jetzt auch auf Italienisch

Die Deutsche Birke Vohringer ist Verlegerin und Zustandige

fur Public Relations beim Postkartenverlag L/sola di Carta (Pa-
pierinsel). Dieser existiert erst seit Herbst 2007 und wurde von
ihr zusammen mit einem jungen, engagierten Team aus der Lei-
denschaft fur die Literatur und das Reisen gegrindet. L/sola di
Carta fallt zugleich eine Marktltcke, da es italienische Fotokar-
ten mit Aphorismen und Sprichen bis dahin noch nicht gab.

Frau Vohringer, was war die Grindungsidee des Verlags?

Pierre Horn, l'altro editore e io ci siamo accorti che le cartoline
con fotografie e aforismi, che in Germania si trovano in ogni
libreria, in Italia finora non esistevano. Cosi € nata I'idea di fon-
dare la casa editrice L'isola di carta alla quale abbiamo dato vita
alla fine del 2007 a Bielefeld e a Roccasecca vicino Roma. E il
frutto di un’amicizia italo-tedesca, un luogo dove lo stile italia-
no si coniuga con la precisione tedesca. Vogliamo creare nuove
idee e arricchire il commercio italiano.

Wie viele Mitarbeiter hat der Verlag
und wen spricht er an?

Nella sede tedesca ci siamo io e il titolare Pierre Horn che lavo-
riamo come editori. Abbiamo entrambi esperienze internazio-
nali nel campo editoriale e librario. E pit1 facile avere la sede a
Bielefeld per evitare le problematiche legali che si incontrano in
Italia.
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In pitt abbiamo una referente in Italia, Cornelia Wrobel, che si

occupa dello stock delle cartoline a Roccasecca e fa pubblicita,
riempie le vetrine nei negozi ed & la nostra referente per tutto
cio che riguarda I'Italia. Inoltre ci danno una mano Uta Zeissler
che si occupa del design e Maddalena Agliati la nostra redattri-
ce.

Essendo una casa editrice ancora molto giovane con collabora-
tori che hanno tutti un altro lavoro fisso e si occupano de Lisola
di carta nel loro tempo libero tutto ancora & molto informale.
Offriamo l'opportunita a giovani artisti di presentare le loro fo-
tografie a un vasto pubblico; molte le riceviamo anche da amici.
Se troviamo motivi che ci piacciono cerchiamo di assegnarli
frasi adatte che scegliamo tutti insieme.

Per ora vendiamo le cartoline solo in Italia, soprattutto nelle li-
brerie. Le mettiamo anche nelle vetrine, per esempio dai fiorai.
Inoltre sono acquistabili tramite internet, fax o telefono. Dopo
la pausa estiva vogliamo cercare di coinvolgere anche catene
importanti e il commercio all'ingrosso. Ma, oltre a tutto questo,
i contatti personali svolgono un ruolo fondamentale per noi.
Molti conoscenti e amici in Italia ci aiutano a farci conoscere
facendo il passaparola.

Wie viele Motive gibt es bisher und passen deutscher
und italienischer Geschmack immer zusammen?

La prima collezione & uscita nella primavera del 2008 con dieci
cartoline, altre 14 sono in vendita da un paio di settimane. Stia-



mo anche lavorando alla creazione di due cartoline con motivi
natalizi.

E molto eccitante sperimentare un pd. Dato che fino a poco
tempo fa questo tipo di cartoline non esisteva, non sapevamo
che cosa sarebbe piaciuto agli italiani e abbiamo cercato di of-
frire cartoline con motivi e aforismi molto diversi per vedere la
reazione in Italia. Il primo choc era che le nostre cartoline non
avessero le classiche linee dove scrivere I'indirizzo. Ma ci sem-
brava pit bello lasciare che potessero essere usate anche come
segnalibro. Inoltre ci siamo resi conto molto velocemente che gli
italiani amano colori decisi e chiari, come il rosso o I'azzurro,

e come argomento soprattutto 'amore. Preferiscono i cuori a i
fiori e gli aforismi e le frasi non devono essere troppo filosofici.
C’e stato bisogno di fare un po di esperienza per capire perche
la cartolina con i limoni, che a noi piaceva tanto, in Italia non
provocava grande entusiasmo. La frutta, che per noi ha un fasci-
no mediterraneo, al sud & una cosa quotidiana. (ride)

Was war |hr gréBter Erfolg bisher?

Un momento molto importante € stato sicuramente la fiera in-
ternazionale del libro a Torino lo scorso maggio. In quanto casa
editrice molto giovane siamo stati lieti di essere invitati all'In-
ternational Book Forum (IBF) ed é stato bellissimo ricevere un
riscontro positivo. Speriamo di poter presto partecipare anche

alla fiera a Roma ...
Michaela Zimmermann, Passau
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fondare — griinden; coniugare — verbinden; arrichire — ber-
reichern; la sede — Sitz, Niederlassung; lo stock — Waren-
bestand; assegnare — zuordnen,; il fioraio — Blumenladen;
coinvolgere — mit einbeziehen; fare il passaparola — Mund-
zu-Mund-Propaganda machen; eccitante — anregend; il
segnalibro — Lesezeichen; il fascino — Charme; la fiera —
Messe



